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行业动态周报
中国网络视听协会 第 509 期 2026 年 3 月 9 日

摘要

◆中国网络视听协会征集 2025 年网络视听行风自律范例

◆2026 第三届上海微短剧大会即将举行

◆微信、抖音、快手等多平台公布 2026 年 2 月涉“AI 魔改”视频

治理结果

------------------------------------

行业

中国网络视听协会征集 2025 年网络视听行风自律范例

3 月 3 日，中国网络视听协会道德委启动 2025 年网络视听行风

自律建设范例征集展示活动。主要征集范例包括但不限于企业制定

的机制、办法、措施，推出的网络视听产品、内容、应用，或开展

的活动、调查研究等。具体类别拟分为以下 4 个方面：（一）思想

引领与文明创建；（二）内容建设与文化传播；（三）社会责任与

公益服务；（四）技术向善与赋能发展。

2026 第三届上海微短剧大会即将举行

2026 第三届上海微短剧大会将于 3 月 10 日举行。本届大会以

“AIGC 浪潮驱动下的微短剧发展”为主题，发布产业政策并拆解前

沿AIGC创作技术。同日举行的微短剧品质盛典围绕“质臻领航·微
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聚东方”主题，集结行业头部演员集中展示竖屏微剧、横屏短剧及

AIGC 漫剧三大板块成果。大会还将启动“AIGC 创智大赛”，该赛

事包含面向全球的 AI 漫剧大赛与 AI 短片计划。

广东超高清视频产业跻身万亿级集群

3 月 6 日，在十四届全国人大四次会议广东代表团开放团组活

动上，全国人大代表、广东省委书记黄坤明透露，超高清视频产业

已成为广东省第十个万亿级产业集群。超高清具有超高分辨率、高

帧率、高动态范围、高量化精度、广色域等技术特性，是全球视频

技术发展的大趋势。

微信、抖音、快手等多平台公布 2026 年 2 月涉“AI 魔改”视频治

理结果

近日，“AI 魔改”视频治理工作已转入常态化阶段。国家广播

电视总局持续督导各网络平台进一步深化落实主体责任，加强日常

排查，重点清理基于四大名著、历史题材、革命题材、英模人物等

经典影视作品进行“AI 魔改”的违规视频，并同步清理各类邪典动

画，持续营造健康的网络视听生态环境，部分重点网络视听平台公

布了 2 月的处置情况。

抖音平台累计处置涉“AI 魔改”违规视频 4195 条。快手共处

置“AI 魔改”违规内容 4096 条。微信累计处置违规短视频内容

3956 条。微博本阶段（2 月 1 日至 28 日），共拦截并清理各类违

规视频 164 余条。哔哩哔哩从严拦截处置涉“AI 魔改”问题的违规

稿件 1000 余条。小红书平台累计清理处置“AI 魔改”视频违规内
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容 679 条，处置违规账号 13 个。百度平台围绕“AI 魔改”视频累

计巡查清理违规视频共 841 条，禁言账号 5 个。

抖音集团：红果会继续加强真人短剧投入

3 月 7 日，抖音集团副总裁李亮回应外界近期热议的抖音将减

少对真人短剧的投入，转而重点扶持 AI 短剧的拍摄。李亮在微博

中明确表示：红果会继续加强对真人短剧的投入。

红果短剧春节档 336 亿播放：5 部剧破 10 亿

3 月 5 号，红果短剧发布春节档战报。站内总观看 336 亿，站

外品牌总曝光 72 亿，共 5 部剧破 10 亿，其中《十八岁太奶 4》《昼

以继夜》破 20 亿，《一家三口在同班》《扫黑》《是离婚的关系》

破 10 亿。

AI 短剧《霍去病》导演澄清数据情况

近日，AI 微短剧《霍去病》导演杨涵涵在朋友圈澄清《霍去病》

的数据情况：关于“80 集”是营销号杜撰，该剧仅有 4 分多钟和 6

分钟的两个版本”；关于“3000 元成本”仅是算力成本，不包含人

力成本；而针对“5 亿播放量”，其表示“个人无法对这个数据准

确统计”。

X 平台整治虚假战争视频：未标注 AI 生成的创作者暂停收益分成

90 天

近日，X 平台宣布，将对发布未标注 AI 生成的武装冲突相关视

频的创作者采取处罚措施。利用 AI 技术以此类方式误导他人的用

户，将被取消创作者收益分成计划资格，为期三个月（90 天）。若
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处罚期满后仍继续发布误导性 AI 内容，将被永久取消该计划资格。

印尼宣布禁止 16 岁以下人群使用社媒

当地时间 3 月 6 日印度尼西亚政府宣布，将于 3 月 28 日起实

施针对 16 岁以下人群的社交媒体禁令，以整顿网络色情、网络霸

凌、网络诈骗和网络成瘾等问题。

------------------------------------

内容

2 月 158 部电视剧（网络剧）拍摄制作备案

2026 年 2 月，全国电视剧（网络剧）拍摄制作备案公示剧目

158 部。其中，常规剧集 55 部，占比 34.8%；中剧 14 部，占比 8.9%；

短剧集 16 部，占比 10.1%；季播剧 4 部，占比 2.5%；网络故事片

69 部，占比 43.7%。

2 月 137 部微短剧规划备案

2026 年 2 月，全国重点网络微短剧规划备案公示剧目共 137

部，较 1 月的 132 部环比增长 3.79%。

爱奇艺：网络电影《狄仁杰之通天浮屠》开播|微短剧《梧林外传》

开播

3 月 4 日，爱奇艺“燎原计划”电影《狄仁杰之通天浮屠》开

播。该片讲述了狄仁杰临危受命与大理寺少卿裴东升一起调查通天

浮屠残骸复活的案件故事。

3 月 5 日，晋江本土微短剧《梧林外传》在爱奇艺开播。该剧

融合红色信仰、华侨文化、海丝底蕴、谍战悬疑，生动诠释家国情
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怀与拼搏信念。

腾讯视频：综艺节目《魔力歌先生》开播

3 月 6 日，综艺节目《魔力歌先生》在腾讯视频开播。该节目

以旋律为特色，通过舞台设计呈现音乐表演。核心赛制为“爆灯晋

级”，由 11 位艺人组成“着魔团”，通过爆灯的方式为选手打分。

微短剧《梦影》多平台开播

3 月 3 日，精品微短剧《梦影》在央视频、红果短剧、长江云

App 等多平台上线。该剧特别邀请京剧谭门第七代嫡传人谭正岩参

演，再现其曾祖、京剧大师谭鑫培拍摄中国首部电影《定军山》的

经典瞬间。

------------------------------------

技术

Seedance 2.0 公布定价标准

3 月 4 日消息，Seedance 2.0 价格公布，包含视频输入是 28

元/百万 tokens，不含视频输入的价格是 46 元/百万 tokens。

------------------------------------

资本

哔哩哔哩 2025 年净利润 25.9 亿元，首次实现全年盈利

哔哩哔哩公布截至 2025 年 12 月 31 日第四季度及全年未经审

计的财务报告。财报显示，哔哩哔哩第四季度总营收达 83.2 亿元

人民币，同比增长 8%，净利润 5.1 亿元，同比提升 478%；全年总

营收达 303.5 亿元，同比增长 13%，调整后净利润 25.9 亿元，首次

实现全年盈利。



6

------------------------------------

人事

吴倩（广赢）出任优酷总裁，全面负责优酷经营管理

近日，虎鲸文娱集团董事长兼 CEO 樊路远向公司核心管理者发

布内部邮件，宣布进行组织升级。任命吴倩（广赢）为优酷总裁，

负责优酷的经营结果。

------------------------------------

研究

中国视听大数据（CVB）：春节档微短剧火爆大屏

2 月，涵盖革命、都市、文旅、非遗等题材的多部微短剧在电

视大屏同步热播，内容供给较上月大幅增加了 23 部、348 集。近代

革命题材微短剧《超级课本剧·白洋淀 1945》（CCTV12）首播累计

收视人次达 1242.8 万，每集平均收视率 0.182%。当代都市题材微

短剧《东北爱情往事：闪婚玫瑰》（上海东方卫视）累计收视 4329.4

万人次，上海本地收视率 2.836%，开播以来收视持续位于高位。文

旅题材微短剧《阿桂的“村晚”》（湖南卫视）以湘西苗寨为背景，

讲述村民阿桂为完成百岁老人心愿筹办“村晚”，召唤外出村民回

家的故事，首播累计收视 1272.3 万人次，湖南本地收视率 2.032%。



7

附录：视听节目网络端周播情况汇编

本部分内容仅作为了解网络视听节目播出情况参考，不代表本协会对相关第三方数据、榜单的认可。

剧集：

根据美兰德发布的蓝鹰融合传播指数，通过对媒体曝光度、网

民评议度和视频热度进行量化，综合考量作品在全网的传播广度、

影响力深度和多平台热度，2 月 23 日—3 月 1 日，排名前五的剧集

为《江湖夜雨十年灯》《玫瑰丛生》《成何体统》《风过留痕》《有

罪之身》。
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综艺：

根据美兰德发布的蓝鹰融合传播指数，通过对媒体曝光度、网

民评议度和视频热度进行量化，综合考量作品在全网的传播广度、

影响力深度和多平台热度，2 月 23 日—3 月 1 日，排名前五的综艺

为《宇宙闪烁请注意》《周五晚高疯》《大侦探第十一季》《名侦

探学院 第九季》《今夜喜友秀》。
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网络电影：

根据云合数据正片有效播放市场占有率，对单个项目综合其有

效点击与受众观看时长占比，2 月 23 日—3 月 1 日，排名前五的网

络电影为《我是卧底》《东北恋歌：冬天里的一把火》《猎战狂徒》

《怒袭》《未来之心》。
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纪录片：

根据美兰德发布的蓝鹰融合传播指数，通过对媒体曝光度、网

民评议度和视频热度进行量化，综合考量作品在全网的传播广度、

影响力深度和多平台热度，2 月 23 日—3 月 1 日，排名前五的纪录

片为《十三邀第九季》《谷爱凌：再出发》《隆行天下之重走八千

里路云和月》《守护解放西˙探案季》《四海潮味》。
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动漫：

根据云合数据正片有效播放市场占有率，对单个项目综合其有

效点击与受众观看时长占比，2 月 23 日—3 月 1 日，排名前五的动

漫为《仙逆》《斗破苍穹年番》《剑来第 2 季》《完美世界》《吞

噬星空》。
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短剧：

DataEye 短剧热力值是根据短剧在统计时间内抖音爆量素材、

关联素材数、关联计划数等指标，按自有算法模型计算得出，反映

其在媒体投放市场消耗的火热程度。3 月 2 日—3 月 8 日，排名前

五的短剧为《马年大吉之路不可挡》《我的婚姻不扶贫》《我的遗

物，她算一件》《夺卿欢》《三世后，我和妹妹选择了成全》。
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